,Man muss sich trauen, sozial zu sein®
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Die Osterreicherin Margit
Schweger und ihr Ehemann
Richard Schweger wollten ihre
wirtschaftlichen Fahigkeiten

daflr einsetzen, Gutes zu

tun. Heute sind sie die besten
Olivenodlproduzent*innen der
Welt. Eine sozialunternehmerische
Erfolgsgeschichte.

Text +~ Viktoria Nedwed

m Supermarktregal reihen sich hellgriine an dun-

kelgriine Glasflaschen. Die Farben der Verschluss-

kappen variieren zwischen gold und schwarz. Sonst
unterscheiden sich die Olivendle optisch kaum voneinander.
Doch dazwischen fallt eine weifle Dose mit griinem Schrift-
zug auf: ,noan Olive Oil*, Das O und A im Markennamen ver-
schmelzen zu einem Unendlichkeitszeichen, Auch auf den
zweiten Blick hebt sich das Extra Virgin Olivendl von noan
von den anderen Produkten im Regal ab: Margit und Richard
Schweger, die noan 2009 griindeten und bis heute ehrenamt-
lich fiihren, spenden den gesamten Gewinn aus dem Verkauf
des Olivenols an Kinderbildungsprojekte.

Die beiden riefen noan vor 13 Jahren ins Leben. Was
zundchst als kleines Projekt zum Generieren von Spenden
gedacht war, ist heute ein aus-
gewachsenes  Sozialunterneh-
men, das fiir sein Produkt inter-
nationale Anerkennung erhilt.

Bereits zum zweiten Mal in
Folge wurde das ,noan Classic*
2022 vom renommierten Oliven-
0l-Guide Flos Olei zum besten
Olivendl der Welt gekiirt. Und
das, obwohl dies gar nicht das
vorrangige Ziel war: ,Die Bes-
ten zu sein, ist ein wunderbarer
Segen flr das Unternehmen,
aber auch ein wenig Fluch®, sagt
Margit Schweger. Die Unterneh-
merin begriindet dies mit der all-
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Der Name noan setzt sich aus
den Vornamen der Kinder von Margit
und Richard Schweger zusammen:
Noah und Anouk.
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Der osterreichische Verein
Frei.Spiel, fordert Schiiler*innen,
die in der Schule zum Beispiel
wegen Sprachbarrieren
benachteiligt sind.

gegenwirtigen Unsicherheit in der Landwirtschaft und dem
Nichtbedienenkénnen von Nachfrage. ,Man kann noch so
viele Marketing-Plédne erstellen, die Natur spielt nach ihren
eigenen Regeln. Manchmal ist die Ernte schlecht, schlimms-
tenfalls fallt sie ganz aus®, so Margit Schweger, die sich ihr

gesamtes Branchenwissen im Laufe der
vergangenen 13 Jahren angeeignet hat.

Von den Laien zu den Besten

Sowohl Schweger als
auch ihr Partner haben eine wirtschaft-
liche Ausbildung. Die Marketing-Ex-
pertin absolvierte ihren Master in Eco-
nomics and Business Administration
an der Wirtschaftsuniversitat Wien und
sammelte sowohl an der HEC Business
School in Paris als auch an der Univer-
sita Bocconi in Mailand Auslandserfah-
rung. Danach arbeitete sie jahrelang
als Marketing-Managerin beim Phi-
lips-Konzern. Nachdem sich das Paar
kennengelernt hatte, beschloss es. das
Wissen und die Fahigkeiten, die beide
durch ihre universitaren Ausbildun-
gen erwerben konnten, flr einen guten
Zweck einzusetzen - zumal sie auch
liber einen soliden wirtschaftlichen
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DIE SPENDEN

noan unterstitzt zwolf Bildungs-
projekte in acht Landern. 50 Prozent
der Spendeneinnahmen gehen an
Projekte aus Léndern, in denen sie
erwirtschaftet wurden. Da in Oster-
reich der meiste Umsatz generiert
wird, werden hierzulande drei groBe
und mehrere kleine Projekte unter-
stlitzt. Auch in Deutschland, der
Schweiz und Danemark werden
Kinderbildungsprojekte geférdert.
Die zweite Halfte des Gewinns geht
an ausgewahlte Projekte in Indien,
Nepal, Griechenland und Stdafrika.
Bis 2022 konnten insgesamt rund
340.000 Euro gespendet werden,
37.000 Euro davon im Jahr 2021.
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2021 spendete
noan 6.500 Euro an
das Bildungsprojekt

Light of Love in

Nordindien.

Background verfiligten. Sie wollten jenen Menschen helfen,
die im Leben weniger Gliick hatten als sie, und fokussierten
auf die Bildung von Kindern. ,Im Sozialunternehmertum ist
es wichtig, einen Fokus zu haben. Man muss sich dartiber be-
wusst sein, dass man nicht alles unterstiitzen kann. Wir ha-

ben uns fiir Bildungsprojekte entschie-
den, da wir glauben, dass Bildung den
Grundstein flir eine nachhaltig bessere
Zukunft legt”, so Schweger.

Sie entschieden, ein Unterneh-
men zu griinden, bei dem 100 Prozent
des erwirtschafteten Gewinns gespen-
det wird. ,Dass es Olivendl geworden
ist, war Zufall. Wir hatten genauso gut
Strumpfhosen herstellen konnen”, sagt
Margit Schweger lachend. Die Idee ent-
stand, nachdem das Ehepaar einen Oli-
venhain in Griechenland gekauft hatte.
Um sich zu informieren, besuchten die
beiden eine Olivendlmesse in Verona,
Dort lernten sie den Oleologen Duccio
Morozzo della Rocca kennen, mit dem
sie bis heute zusammenarbeiten. ,Er
dachte zunéchst, wir seien verriickt. Wir
hatten keine Erfahrung®, erinnert sich
Schweger. Alles, was das Ehepaar zu
diesem Zeitpunkt wusste, war, dass es
ein fruchtbares Land besaf$ und von der
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Kunst des Olivendlpressens fasziniert war. ,Das giftgriine Ol,
das aus der Miihle rinnt, der Olfilm in der Luft - es ist magisch®,
so Schweger. Es stellte sich heraus, dass sich die unbekannte
Olivensorte, die auf dem griechischen Grundstiick der Schwe-
gers wuchs, gut zum Olivenolpressen eignete: Amfissa. Es ist
jene Sorte, die heute preisgekront ist.

Arbeitgeber fiir griechische Bauern

Im Oktober 2009 stellten Margit und Richard Schweger
ihr erstes eigenes Olivenol her. Obwohl ein Investor kurzfristig
abgesprungen war, wollte das Griinderpaar nicht langer warten.

srund dafiir war ein Erlebnis in Indien, erzahlt Margit Schweger:

.Ich bin mit einem Taxi durch Neu-Delhi gefahren, als ich auf

einer Verkehrsinsel ein auf dem Boden liegendes Kind sah. Ich
dachte zunéchst, es lebe nicht mehr. Aber es schlief dort - ganz
allein, inmitten von tausend Autos.” Zuriick in Osterreich, fasste
das Ehepaar den Beschluss, sofort mit der Produktion zu begin-
nen und organisch zu wachsen. Wir wollten so schnell wie mog-
lich aktiv werden, um nicht nur diesem einen, sondern so vielen
Kindern wie moglich zu helfen®, so Schweger. Sie schlossen sich
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mit griechischen Biuer*innen zusammen und produzierten die
ersten 1.000 Liter Olivenol - gleich eine enorme Menge fiir die
frischgebackenen Olivenolhersteller*innen. Doch schon inner-
halb eines halben Jahres waren sie ausverkauft.

Heute produziert noan alleine in Griechenland zwi-
schen 16.000 und 20.000 Liter Ol pro Jahr. Weitere Produk-
tionsstétten befinden sich in Italien, Portugal und Spanien.
noan hat vier Mitarbeiter*innen in Osterreich und arbeitet mit
zahlreichen Béduer*innen sowie einer oOrtlichen Produktions-
verantwortlichen zusammen. Neben dem sozialen Gedanken
sind sie es, die Schweger taglich motivieren, weiterzumachen:
Lnoan hat zwar als Nebenbeschaftigung begonnen, mittler-
weile zdhlen diese Menschen jedoch auf uns als Arbeitgeber.”
Ihren Mitarbeiter*innen rat die Marketing-Expertin stets dazu,
mutig zu sein. ,\Wenn Grofskund*innen nach einem Rabatt fra-
gen, antworten wir: Wie viel haben Sie sich denn vorgestellt?
Denn das wird direkt von den Spenden abgezogen™. Meistens
werde der Rabattwunsch dann zurlickgezogen. Daraus folgt
eine der wichtigsten Lektionen, die Margit Schweger in ihren
13 Jahren als Sozialunternehmerin gelernt hat: ,Man muss sich
trauen, sozial zu sein.” ©
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Nachhaltiger Vermogensaufbau: Bauherrenmodell ,\Wohnen im Park"
mit Wohnungszuordnung in Graz

ebensqualitat vor der Haustlre,
parkahnliches Flair mit altem
Baumbestand, Freiflachen bei
jeder Wohneinheit und beste stadti-
sche Infrastruktur — das alles vereint
das Bauherrenmodell?*® Wohnen im
Park" mit Wohnungszuordnung im

eingetragen.

die Anleger*in nach Fertigstellung der
Liegenschaft mit ihrer parifizierten
Wohnung ins Grundbuch

GRUNES STADTLEBEN

des taglichen Bedarfs und diverse
Bildungseinrichtungen sind in
Gehdistanz, die Fertigstellung ist fir
das 2. Quartal 2024 geplant. ©

www.valuita.at

innerstadtischen VI. Grazer Bezirk
Jakomini. Diese innovative Invest-
mentmoglichkeit wird aktuell vom
Veranlagungsunternehmen VALUITA
angeboten. Das Bauherrenmodell?"®
entsteht in Toplage auf dem ehema-
ligen Areal der Kirchner Kaserne
und vereint die Vorteile eines Bau-
herrenmodells mit jenen einer Vor-
sorgewohnung: Bei Nutzung der
steuerlichen Abschreibungsmaoglich-
keiten, Forderungen und inflations-
geschiitzten Mieteinnahmen wird

Im aktuell im Vertrieb befindlichen
Haus E entstehen 60 Neubauwohnun-
gen. Jede Wohneinheit = mit GréBen
von 32 bis 89 m? und ein bis vier
Zimmern - ist mit Balkon oder Loggia
ausgestattet. Die autofreien Griinfla-
chen werden zu Begegnungsflachen,
die von allen Bewohner*innen genutzt
werden kénnen. Die Grazer Innen-
stadt ist in wenigen Minuten mit dem
Rad oder mit den bestens angebun-
denen offentlichen Verkehrsmitteln
zu erreichen. Geschafte fiir die Dinge
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